Livsmedelstrender och potential for baljvaxter
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Kalmar lans livsmedelssektor

» Sveriges storsta:

 Slakteri
Aggproduktion
Mjolkpulvertillverkare (Vimmerby)
Ostkakeproduktion
Baljvaxtproduktion (Oland)

* Sveriges nast storsta:
» Kycklingproduktion (Oland)

» Sveriges tredje storsta:
 Bryggeri (Vimmerby)

* Arla producerar 15 miljoner kg ost — _
motsvarar Olands mj6lkproduktion fran 25 000 kor
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Trender pa matomradet
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Klen innovationskraft inom livsmedelsindustrin
Kalla: Macklean | Almedalen 2018

Livsmedelsbranschen lagger bara 0,2-0,3 % av omséttningen pa forskning och
utveckling.

Andra varuproducerande foretag lagger over 3 %, IT dver 20 %

De investeringar som gors ar dessutom ofta forbattringar av befintliga processer och
produkter, d v s kortsiktiga och med lagt risktagande.

Livsmedelsbranschen i Sverige ar en av de mest introverta sektorerna i Sverige.
Det var Finland som var forst med rybsgrisen och det laktosfria sortiment.
Men allt ar inte nattsvart, ett bra innovativt exempel | Sverige ar Halsingestintan.

Samarbetet med universiteten och industridoktorander &ar viktiga atgarder for att hanga
med | marknaden.

]
REGIONFORBUNDET

I KALMAR LAN
I




HETASTE TRENDER JUST NU (jan 2017)
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Kalla: Livsmedelsforetagen
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Ungdomsbarometern (15-24 ar)

Vad man ater och inte ater ar den viktigaste markoren, viktigare an klader och
musik.

1/3-del ar "veggovanner” det har dokat fran 1/4 aret innan.

Vegetarianism ar inte bara ett kostval, det symboliserar halsomedvetenhet,
hallbarhetstank och djuretik.

Att kalla sig vegetarian aven om man inte ar det till 100% ar en identitetsgrej,
man kanner sig som en battre person.

7 av 10 unga ar med och bestammer vad som ska handlas hem till familjen.
Trenden paverkar darmed aven de aldre generationerna.

Kalla: Ungdomsbarometern 2017 ( 23 000 intervjuer)
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Nyheter | hyllan 2016/2017 %gfe tll e
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« 50 odiare av Tradgardsbonor (Bruna, Vita, | den kolkriko jorden far de vaxa och gro i sin egen fokt, mec
Kindey, Svarta, Borlotti och Ying yang karkek fran vare bonder
* 45 odlare av Gula artor och Graartor

Pa Oland...

« Vi odlar baljvaxter pa 1300 hektar (3000
fotbollsplaner)
* Vi producerar 3200 ton bonor och artor
» 35% ar nya sorters bonor dvs inte
bruna
» 1 kg torra bonor blir ca 2,5 kg atbar
vara

och fler ar pa gang....

Lantmannen

Kalla: Lantmannen
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Stortavlor Malmoé nov 2017

Helsida Barometern nov 2017

REGIONFORBUNDET

I KALMAR LAN
I



Havrekott

Maija Itkonen satt pa ett plan till

VARA PRODUKTER USA och laste New York Times, dar
y |aste hon foljande Rubrik: ”Fejkat
o . T
Var férsta produkt, Gold&6Green® . e kott s.ma’l’<a r, antligen, som
Pulled Oats® f8s i tre olika smaker. kyckling.

Kvaliteten pa de soja-, vete- och
svampbaserade proteiner som
Maija (och hennes barn) hade
provat var bara fruktansvart trakiga.
Det var da idén poppade upp i
hennes huvud: havrekott.




Konsumtionsrapporten 2017

Restaurangutvecklingen i Sverige

* Mellan 2003 och 2013 har antalet anstallda | restaurangbranschen
okat fran 55 000 till 120 000 (+ 118 %)

« Antalet restauranger har 6kat fran 26 700 till 32 000 de senaste 8
aren.

« Utvecklingen under de senaste 20 aren ( 1996-2016)
 Restaurangkonsumtionen kr/capita och ar fran 3500 kr till 10 500 kr (Ip)

Kalla: Handelshdgskolan, Goteborgs universitet
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Diagram 2 Utveckling av den privata restaurangkonsumtionens andel den totala privata matkonsumtionen och
av den totala privata konsumtionen i Sverige perioden 1980-2016
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Kdlla: Nationalrékenskaperna (SCB)
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Diagram 8
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Kidilla: National Accounts (Eurostat)
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Den privata restaurangkonsumtionens andel av den totala privata matkonsumtionen i 28 europeiska

lander 2016
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FORETAGSKARTAN: SVENSK AGTECH & FOODTECH

187 SVENSKA STARTUPS OCH FORETAG SOM FORANDRAR MATSYSTEMET
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Digitalisering, ny teknik och entreprenorskap omvandiar hela matsystemet.
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Potential for baljvaxter

Det finns en rimlig !gortsikti% otential for tragardsbdnor pa max 5000 ton i Sverige,
produktionen idag ar ca 2000 ton (1000 hektar)

« Tradgardsbonor ger ca 2 ton/ha
 Gula och gra artor ger ca 4 ton/ha
» Akerbona ca 5 ton/ha

Ar det inte for mycket fokus pa just tradgardsbonorna?

Ska vi ta fram volymprodukter (mjol och massa) for livsmedelsindustrin i &r det da inte &rtor
och akerb6nor som har potential.

Ar inte utmaningen ar att hitta ratt sorters akerbonor som ar smakmassigt optimala?

Maste vi inte omgaende studera hur Kanada processar mjolet, da flera storre tillverkare i
Sverige redan importerar sitt mj6l fran Kanada?
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En helt ny fantastisk produkt pa Gula och Gra artor

SMACANDS OCH OUANDS.
GASTRONCMESKA AKADEMS
WAR 2018 BESLUTAT ATT
RATEGORN FRAMIANDE A¥ LOKAL
NG DCH KONSIMTION

AAKADEMINS DIPLOM TLL

DIYA & ANWAR
JASSEB AL BURHAN

Foto: Press

Diya & Anwar Jasseb Al Burhan, Vegoplanet, fick diplomet Framjande av lokal
foradling och kKonsumtion, med motiveringen:

“FOr att ha startat tillverkning av falafel och vegobullar av gradrter och gula drter

som #r odlade pa Oland. Produkterna svarar pa konsumenternas efterfrigan pa
lokalt producerad vegetarisk mat.”
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Information om projektet:
rfkl.se/livsmedelsutveckling




